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Es una medida que deberia tomarse segﬁn Patrick Charpenel

Evitar el arte que

contra si mismo

Arllete Solano/Guadalajara

a distribucién desequili-
. brada de la riqueza en el
@ mundo representan un
peligro para Patrick Charpenel,
quien es considerado a escala
nacional uno de los referentes
del arte contemporaneo en los
ambitos de la curaduria y la
valuacién. Quien fuera hasta
hace unos meses el director del
Museo Jumex advierte que “el
fenémeno del mercado del arte
es muy perverso y preocupante
que esta desviando la atencién”.
Considera que esta expresion
humana opera con su dimen-
sion simbdlica por lo tanto es
dificil determinar ese valor,
“porque con el dinero puedes
comprar aquellas cosas con
las que se construye identidad,
poder, y el arte forma parte de
0s elementos para construir
todo eso. Esta gente que tiene
grandes cantidades de dinero
lo tiene que hacer incorporando
a su universo obras de.arte”.
La situacion engendra una
problematica mayor que empuja
a la paulatina desaparicion de
la clases medias del panorama

econdmico, segun comenta el
experto basado en el dato que se
ha propagado entorno a que el
uno por ciento de la poblacion
concentra la mitad de lariqueza
del mundo y ésta se relacionan
con el objeto artistico casi siem-
pre de manera fetichista pues
ven la pieza no como una obra
para contemplar sino como un
objeto cargado de valores que
le ayudan en la construccion
de una particular identidad.

Charpenel entonces considera
peligroso que la otra mitad de
la riqueza mundial se reparta
entre el 99 por ciento de la gente
que habita el mundo. “Pero
lo mas preocupante es que la
tendencia es a que las clases
medias estan desapareciendo,
que precisamente es el tipo
de consumidor que busca la
manera en crear una relacion
con el producto y el problema
se esta disparando porque si
bien la la distribucion de 1a ri-
queza esta en uno de sus peores
momentos, el mercado del arte
esta teniendo esos **booms
histéricos mas grandes porque
los consumidores del arte estan
en ese 1 por ciento”.

atenta

En Meéxico hay
algunos artistas que
colocan sus piezas
en el mercado por
un par de millones
de dolares y la
consideracion del
precio depende

de una serie de
factores que crean el
mercadeo
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Eso pareciera un sector reducido
pero si se concentra a 70 millo-
nes de personas consumiendo
arte entonces la perspectiva
cambia. Charpenel lamenta
que actualmente “los pobres
son mas pobres y los ricos son
mas ricos y eso crea una nueva
estructura que no genera una
relacion, porque tienen una
capacidad adquisitiva muy
grande los que asiste a museos,
subastas y participan de manera
activa pero no estoy seguro que
lo estdn haciendo con los mis-
mos valores de la clase media
que el tipo de consumidor que
mas interesa”.

El experto sefnala que hay
varios aspectos claves para
valuar la obra de arte y que la

hacen un producto vendible,
agrega que el rango entre algo
que vale pocoy lo que vale mu-
cho es abismal ya que “"puede
haber algo tan barato como
obras que se venden por nada
y al mismto tiempo artistas
con un valor en el mercado
ridiculamente alto, debe haber
varios artistas mexicanos deben
haber cobrado por su obras uno
o varios millones de ddlares. Eso
me preocupa, en el mundo de
intercambiar productos, en el
ambito del mercado entiendo
que ese tipo de obras circulen
pero me parece que genera
tal atencion y cierto tipo de
espectaculo que esta poniendo
el interés de la obra de arte en
el lugar equivocado”. M
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@ Esculturas de Casa de Letras
creadas por Vicente Rojo y que
se exhiben enel ICC

La obra valmsa es,
solo...

¥> Si un critico de prestigio re-
sena la obra

> Si el artista es invitado o
representado por una galeria
conocida

p> Si las criticas de su obra apa-
recen en revistas especializadas

> Si su obra la coleccionan los
personajes mas publicos de este
sistema

B> Si el artista de alguna mane-
ra esta colgado de tudns estos
nucleos
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El tema

Obra del artista W:ente Rujn de la expuslciﬂn Escﬂta antada

Francisco Barreda seiiala que la Ciudad de México si lo tiene

Guadalajara no tiene un

mercado de arte solido

AS/Guadalajara
4 n la escena de la plastica
l{}c:al, Francisco Barreda es
 #% unode los promotores que se
han mantenido presente y habla
de la valuacion del mercado local
con referencias nacionales, quien
agrega que el arte puede ser una
gran inversion si se toman en
cuenta su aspecto estético y su
potencial mercantil

Son varios los elementos que
van sumando para configurar
una cifra, el precio en lo que una
pieza de arte sale al mercado.
Entre esos, el tiempo juega de
perilla en la valuacion del arte
ya que la permanencia puede ser
determinante para que una obra
multiplique suvalor. Asilo considera
Francisco Barreda, miembro dela
comunidad cultural que convarias
décadas en el medio ha seguido
de cerca la trayectoria de muchos
artistas locales y nacionales como
colega, amigo y promotor desde
la gestion publica.

El también martillero cree que
no se puede hablar de un mercado
del artes sélido y estable como el
que hay en la Ciudad de México.

Por otro lado Barreda dice que hay
que distinguir entre los artistas de
gran calidad y los que solo tienen
talento para colocar sus piezas
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Franclscu Barreda as tnlecclnnista, martllleru Y artista

en el mercado.”Dali fue un gran
artista y un gran negociante, llego
a vender tirajes de 500 litografias
que llevaban su firma. En gene-
ral los artistas si se saben mover
pueden lleva a la alza el valor de
su obra”, dice
El también ex director de Ar-
tes Visuales de la Secretaria de
Cultura en varios decenios que
los gobernadores de Jalisco fue-
ron panistas, comenta que Frida
Kahlo es de las mejor valuadas
en el mercado porque hizo poca
produccién, y enlolocal recurre al
e;emplu de Javier Campos Cabello
“quien murié prematuramente,
a la mitad de los 30 anos cuando
vendia su obra barata yno alcanzo
a hacer mucha hasta que alguien

El mercado internacional influye en el martilleo que se fija en cada lugar

La historia pone el precio en las antigiiedades
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= | maestro en Historia del
55*__:' Arte, Ivan Cordero asegura
~ 8 que “enlas antigiiedades,
o encualquier temadel arte,

es un area caprichosa porque
todo depende de lo que quieras
pagar por una piezaya que no
est4 establecido como si fuera
un auto donde hay un librito

azuly a partir de eso se puede
fijar un precio total y absoluto”.

Considera que hayun escalafon
donde las obras mads caras que
pertenecen alas colecciones mas
suculentas de los ultimos 400
anos se subastan en circulos de
talla mundial como Sothebys.
A partir de ahi, hay ntcleos
locales que toman proporcion
de acuerdo a las piezas de los

Vasljas antiguas
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parametros mundiales. En lo
provincial se sigue la misma
linea.Cordero anade que hay
indices que ayudan a cotizaren
orden descendente partiendo
de qué tan antiguo es el objeto,
quien lo realizd y sin duda las
piezas en mejores condicio-
nes sobresalen pero también
influye su rastro de origen, las
familias o personas a las que

lo colecciond y lo hicieron crecer.
Un 6leo que costaba diez mil pesos,
siete afios después alcanzaba hasta
cien mil pesos”.

Advierte que los mercados son
especiales alrededor del mundo,
manejados en Nueva york, Berlin,
Londres y Paris donde estan los
grandes coleccionistas que dictan
las tendencias y algunas de ellas
se quedan. Las galerfas son un
termometro, pero en openings a
puerta cerrada en apartamentos
lujosos donde los precios parten de
50 a 100 mil pesos. Otro mecanis-
mo que va midiendo el pulso en el
mercado del arte son las subastas
yloideal es que se acercaranalas
querealiza Morton Casa de Subastas
de la Ciudad de México-. M

pertenecieron y que conforman
su rastro historico.

En Guadalajararecientemente
se aglutina una Muestra de
Antigiiedades organizada en
el Hotel Demetria que retine a
conocedores y estudiosos. En
este segmento se ha buscado
tabular un nivel que parte dos
mil yllega hasta los dos millones
de pesos por pieza. M




